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(€ εκ.)

3M 2006%3M 2005

Πωλήσεις 48,838,93%44,82

Μικτό Κέρδος 24,0512,38%21,40

Περιθώριο ΜΚ 49,25% 47,74%

EBITDA 6,540,12%6,53

Περιθώριο EBITDA 13,39% 14,57%

EBIT 5,651,86%5,54

Περιθώριο EBIT 11,57% 12,37%

ΚΠΦ 6,1024,85%4,89

Περιθώριο ΚΠΦ 12,50% 10,91%

Φόροι 1,6626,67%1,31

ΚΜΦ 4,4524,18%3,58

Περιθώριο ΚΜΦ 9,11% 7,99%

Δικαιώματα Μειοψηφίας -0,03 0,06

ΚΜΦΜΔΜ 4,4727,20%3,52

Περιθώριο ΚΜΦΜΔΜ 9,16% 7,84%

Κέρδη ανα Μετοχή 0,1227,20%0,09


ΟΜΙΛΟΣ ΓΡ. ΣΑΡΑΝΤΗ

Οικονομικά Αποτελέσματα πρώτου 3μήνου 2006

· Αποδίδει καρπούς η νέα στρατηγική ανάπτυξης το Ομίλου.

· Κύκλος εργασιών: αύξηση κατά 8,93%, στα 48,83 εκατ. ευρώ.
· Κέρδη Μετά Φόρων και Δικαιωμάτων Μειοψηφίας (ΕΑΤΑΜ): αύξηση 27,20%, στα 4,47 εκατ. ευρώ.  
· Αγορές Ανατολικής Ευρώπης:  ξεχώρισαν Πολωνίας και Ρουμανίας, εξαιρετικοί ωστόσο οι ρυθμοί ανάπτυξης της Βουλγαρίας, της Σερβίας και της Τσεχίας.
Στα 48,83 εκατ. ευρώ διαμορφώθηκε ο ενοποιημένος κύκλος εργασιών του Ομίλου Γρ. Σαράντη στο πρώτο τρίμηνο του 2006, παρουσιάζοντας αύξηση  8,93% σε σχέση με το αντίστοιχο διάστημα του 2005, όπου ο κύκλος εργασιών είχε διαμορφωθεί στα 44,82 εκατ. ευρώ. 
Τα Κέρδη προ Φόρων του Ομίλου στο πρώτο τρίμηνο του 2006 ανήλθαν σε 6,10 εκατ. ευρώ, έναντι 4,89 εκατ. ευρώ που ήταν στο αντίστοιχο διάστημα του 2005, παρουσιάζοντας έτσι αύξηση της τάξης του 24,85%. 

Τα Κέρδη προ Τόκων και Φόρων (EBIT) στο πρώτο τρίμηνο του 2006 ανήλθαν σε 5,65 εκατ. ευρώ παρουσιάζοντας σε σχέση με το αντίστοιχο διάστημα του 2005 αύξηση κατά 1,86%. Στα νούμερα αυτά ωστόσο θα πρέπει να συνυπολογισθεί το ιδιαίτερα υψηλό κόστος δαπανών marketing, αλλά και τα αυξημένα έξοδα εγκατάστασης στις νέες αγορές της Ανατολικής Ευρώπης. 

Τα Κέρδη Μετά Φόρων και Δικαιωμάτων Μειοψηφίας (ΕΑΤΑΜ) στο πρώτο τρίμηνο του 2006 ανήλθαν σε 4,47 εκατ. Ευρώ παρουσιάζοντας σε σχέση με το αντίστοιχο περσινό διάστημα αύξηση κατά 27,20%.
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Ανάλυση ανά κλάδο δραστηριότητας
Εξετάζοντας τον ενοποιημένο κύκλο εργασιών του Ομίλου Γρ. Σαράντη είναι εμφανή τα οφέλη από την στρατηγική απόφαση της διοίκηση να συμπτύξει τους οργανικούς άξονες ανάπτυξης του Ομίλου σε τέσσερις κατηγορίες. Ειδικότερα, οι κατηγορίες αυτές είναι: τα καλλυντικά ευρείας διανομής, τα προϊόντα οικιακής χρήσης, τα προϊόντα υγείας και φροντίδας και οι στρατηγικές συμμαχίες. Ιδιαίτερη αναφορά θα πρέπει να γίνει στα ιδιοπαραγόμενα προϊόντα τα οποία αποτελούν το μεγαλύτερο μέρος των καλλυντικών ευρείας διανομής και των προϊόντων οικιακής χρήσης.  

Αναλύοντας τους προαναφερθέντες άξονες στρατηγικής παρατηρούμε ότι τα προϊόντα οικιακής χρήσης αντιπροσωπεύουν το μεγαλύτερο ποσοστό του κύκλου εργασιών το οποίο ανέρχεται σε 37,82% και ακολουθούν τα καλλυντικά ευρείας διανομής με ποσοστό 36,63% επί του κύκλου εργασιών. Σημειώνεται ότι και στις δύο ανωτέρω κατηγορίες το μεγαλύτερο ποσοστό αφορά στα ιδιοπαραγόμενα προϊόντα. Το μεγαλύτερο ποσοστό αύξησης (+22,79%) ωστόσο, σε σχέση με το πρώτο τρίμηνο του 2005 εμφάνισε ο κλάδος των προϊόντων υγείας και φροντίδας. Η αύξηση αυτή συνδέεται με την αναδιάρθρωση του χαρτοφυλακίου προϊόντων και την ενίσχυση του δικτύου διανομής. 

Τα καλλυντικά ευρείας διανομής συμμετέχουν με ποσοστό 43,06% στο σύνολο των Κερδών προ Τόκων και Φόρων (EBIT) του Ομίλου Γρ. Σαράντης και ακολουθούν με ποσοστό 27,01% τα προϊόντα οικιακής χρήσης. Το υψηλότερο ρυθμό ανάπτυξης ωστόσο, εμφανίζουν τα προϊόντα υγείας και φροντίδας ο οποίος διαμορφώνεται στο 41,53% και ακολουθούν με ποσοστό  37,01% τα καλλυντικά ευρείας διανομής. Σε ότι αφορά στην καταγραφείσα υποχώρηση των κερδών στα προϊόντα οικιακής χρήσης, αυτή συνδέεται με τα αυξημένα έξοδα marketing. 
Ανάλυση ανά γεωγραφική περιοχή

Η ελληνική αγορά, αν και εμφανίζει υψηλή ωρίμανση, εξακολουθεί να συνεισφέρει το μεγαλύτερο ποσοστό στον ενοποιημένο κύκλο εργασιών του Ομίλου, παρουσιάζοντας ωστόσο ελαφρά υποχώρηση σε σχέση με τα αντίστοιχα μεγέθη του 2005. Βέβαια η καταγραφείσα μείωση στο πρώτο τρίμηνο του 2006, συνδέεται και με τη μη καταγραφή εσόδων από τον τομέα χονδρικής των προϊόντων για κατοικίδια ζώα (1,2 εκατ. ευρώ) και από τις υπηρεσίες προς την κοινοπραξία Estee Lauder (1,1 εκατ. ευρώ). Έτσι η ελληνική αγορά αντιπροσωπεύει το 54,86% του συνολικού κύκλου εργασιών του Ομίλου Γρ. Σαράντη στο πρώτο τρίμηνο του 2006, έναντι 59,83% που ήταν στο αντίστοιχο περυσινό διάστημα. Την Ελλάδα ακολουθεί η αγορά της Πολωνίας με ποσοστό 18,14% επί του συνολικού κύκλου εργασιών, η Ρουμανία η οποία συμμετέχει με ποσοστό 13,71%, καθώς και η Βουλγαρίας με συμμετοχή 5,29%. Αξίζει να σημειωθεί ότι το μεγαλύτερο ποσοστό αύξησης, σε σχέση με το πρώτο τρίμηνο του 2005, εμφάνισαν οι αγορές της Σερβίας (+27,24%), της Βουλγαρίας (+21,90) και της Τσεχίας (+20,44%). Τέλος, η συνολική συνεισφορά της ανατολικής Ευρώπης  στον ενοποιημένο κύκλο εργασιών διαμορφώθηκε στο 45,14% από 40,17%, στο αντίστοιχο περσινό διάστημα, κινούμενη μέσα στρατηγική του ομίλου σε ότι αφορά στον εξαγωγικό του προσανατολισμό. 
Η ανάλυση των ενοποιημένων κερδών προ τόκων και φόρων ανά γεωγραφική αγορά κατά το πρώτο τρίμηνο του 2006, κινείται ανάλογα με τον κύκλο εργασιών επιβεβαιώνοντας τη σταδιακά μειούμενη συνεισφορά της Ελλάδας στα ενοποιημένα κέρδη προ τόκων και φόρων του Ομίλου. Ειδικότερα, σε ό,τι αφορά στην ελληνική αγορά τα κέρδη  προ τόκων και φόρων ανήλθαν στο πρώτο τρίμηνο του 2006 στα 5,11 εκατ. ευρώ, έναντι 5,26 εκατ. ευρώ που ήταν στο αντίστοιχο διάστημα πέρυσι, παρουσιάζοντας έτσι μείωση κατά 2,93%. Ακολούθως, σε ότι αφορά στις χώρες της Ανατολικής Ευρώπης, συνολικά, τα ενοποιημένα κέρδη προ φόρων και τόκων  ανήλθαν σε 0,54 εκατ. ευρώ, έναντι 0,28 εκατ. ευρώ που ήταν στο το αντίστοιχο πρώτο τρίμηνο του 2005, παρουσιάζοντας έτσι αύξηση κατά 91,09%. Σημειώνεται ότι η συνολική συνεισφορά της ανατολικής Ευρώπης στα ενοποιημένα κέρδη προ φόρων και τόκων αυξήθηκε σε 9,55% από 5,09%. 
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