F.G. EUROPE Α.Ε.

Βελτιωμένα εμφανίζονται τα Οικονομικά μεγέθη του Ομίλου της F.G. EUROPE AE το πρώτο τρίμηνο της τρέχουσας χρήσης. Αναλυτικά οι πωλήσεις του α' τριμήνου ανήλθαν συνολικά σε 32,6 εκ. ευρώ έναντι 32,3 εκ. ευρώ του αντίστοιχου τριμήνου του 2005. Σαφής είναι η αύξηση του συντελεστή μικτού κέρδους (Σ.Μ.Κ.), ο οποίος διαμορφώθηκε σε 8,57% έναντι 6,37% αυτού του αντίστοιχου διαστήματος της προηγούμενης χρήσης. Η αύξηση του Σ.Μ.Κ. οφείλεται κατά κύριο λόγο στην αλλαγή της σύνθεσης των πωλήσεων. Σημειώνεται η σημαντική αύξηση κατά 37,28% στις πωλήσεις των διαρκών καταναλωτικών αγαθών (κλιματιστικά - λευκές συσκευές - consumer electronics), που συνολικά ανήλθαν σε 10,26 εκ. ευρώ έναντι 7,50 εκ. ευρώ του αντίστοιχου τριμήνου του 2005 και η μείωση των πωλήσεων της κινητής τηλεφωνίας (από 24,79 εκ. ευρώ το 2005 σε 21,91 εκ. ευρώ το α' τρίμηνο του 2006). Αυξημένες εμφανίζονται και οι πωλήσεις του τομέα των "Λοιπών" που αφορούν υπηρεσίες θυγατρικών εταιρειών του ομίλου οι οποίες στο α' τρίμηνο ανήλθαν σε 1,33 εκ. ευρώ έναντι 0,43 εκ. ευρώ του αντίστοιχου διαστήματος του 2005.

Ο Όμιλος

 
                                 

3M 2006
3M 2005
%

Έσοδα πωλήσεων
                 
32.591

32.303
  
0,89%

Μείον: Κόστος πωληθέντων

29.798

30.246
 
-1,48%

Μικτό κέρδος
                   

2.793
  
2.057
 
35,78%

Συντελεστής μικτού κέρδους
   
8,57%

6,37%
 
34,54%

Λοιπά έσοδα εκμετάλλευσης
     
800
   
941

-14,98%

Γενικά Έξοδα 
                   

2.368

2.102
 
12,65%

Κέρδη εκμετάλλευσης
                   
1.225
   
896

36,72%

EBITDA
                                   
1.337

1.033
 
29,43%

Χρηματοοικονομικά έξοδα (καθαρά)   
432
   
681

-36,56% 

Κέρδη προ φόρων
                      
793
   
215

268,84%

Φόρος εισοδήματος
                      
261
   
126

107,14% 

Καθαρά κέρδη περιόδου
      
532
     
89

497,75%

Κατανεμόμενα ως εξής:
 

 

Μητρική Εταιρεία
                      
431
  
121
 

Αναλογία Μετόχων μειοψηφίας
      
101
   
-32
 

Κέρδη ανά μετοχή
                     
0,01
  
0,00


Ανάλυση Αποτελεσμάτων:

Λειτουργικά Έξοδα-Έσοδα:

Τα λειτουργικά έξοδα της περιόδου εμφανίζονται αυξημένα κατά 12,65%, λόγω κυρίως της αύξησης των δαπανών του προσωπικού και των υπηρεσιών που αφορούν το after sales service των συσκευών, γεγονός που οφείλεται στη σημειωθείσα αύξηση των πωλήσεων των διαρκών καταναλωτικών αγαθών. Τα λοιπά έσοδα εκμετάλλευσης εμφανίζονται μειωμένα κατά 14,98% ανερχόμενα το τρίμηνο σε 800 χιλ. ευρώ έναντι 941 χιλ. ευρώ του αντιστοίχου τριμήνου του 2005. 

EBITDA:

Αύξηση κατά 29,43% εμφανίζουν τα αποτελέσματα προ φόρων, χρηματοοικονομικών εξόδων και αποσβέσεων (ΕBITDA), διαμορφούμενα στο τρίμηνο σε 1,34 εκατ. ευρώ έναντι 1,03 εκατ. ευρώ του αντίστοιχου διαστήματος του 2005.

Χρηματοοικονομικά Έξοδα:

Σαφής είναι η μείωση των καθαρών χρηματοοικονομικών εξόδων κατά 36,56% λόγω κυρίως της μείωσης του καθαρού τραπεζικού δανεισμού από 56,73 εκατ. ευρώ την 31 Δεκεμβρίου 2005, σε 50,27 εκατ. ευρώ την 31 Μαρτίου 2006 αλλά και των πιστωτικών συναλλαγματικών διαφορών που προέκυψαν από την ανατίμηση του ευρώ έναντι του δολαρίου. 

Ταμειακές Ροές:

Αισθητά βελτιωμένες εμφανίζονται οι ταμειακές ροές του τριμήνου κυρίως λόγω της αύξησης των  λειτουργικών ταμειακών εισροών που από 2,38 εκατ. ευρώ αυξήθηκαν σε 6,20 εκατ. ευρώ.

Κέρδη προ φόρων:

Σημαντική βελτίωση κατά 268,84% εμφανίζουν τα προ φόρων κέρδη του διαστήματος ανερχόμενα σε 793 χιλ. ευρώ έναντι 215 χιλ. ευρών του α?τριμήνου του 2005.

Κέρδη μετά από φόρους:

Τα καθαρά κέρδη του ομίλου στο τρίμηνο διαμορφώθηκαν σε 532 χιλ. ευρώ έναντι 89 χιλ. ευρώ σημειώνοντας αύξηση 497,75%. Αναμένεται σημαντική βελτίωση των πωλήσεων και των αποτελεσμάτων της μητρικής και του ομίλου το επόμενο διάστημα, λόγω:

- Εποχικότητας και της εξ' αυτής αναμενόμενης αύξησης στις πωλήσεις κλιματιστικών.

- Της έντονης διαφημιστικής καμπάνιας που βρίσκεται στον αέρα και θα συνεχισθεί το επόμενο διάστημα, η οποία καλύπτει τα προϊόντα SHARP (ψυγεία, τηλεοράσεις LCD) και τα κλιματιστικά (FUJITSU, GENERAL).

- Της συνεχώς αυξανόμενης ζήτησης σε τηλεοράσεις LCD και PLASMA, εν όψει και του Παγκοσμίου Κυπέλου τον επόμενο μήνα, αλλά και λόγω,

- της, με βάσει και τα στοιχεία του τριμήνου, συνεχώς βελτιούμενης ανταγωνιστικά θέσης της εταιρείας στον τομέα των πωλήσεων διαρκών καταναλωτικών αγαθών (Κλιματιστικών, Λευκών Ηλεκτρικών Συσκευών και των Consumer Electronics της SHARP).

